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CONSTRUCCION Y EXPLICACION DEL LOGO
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Desarrollo
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Proceso de Construccion de Logotipo

Opciones Finales

HOT WHEELS

PRIMERA OPCION

Pros: Minimalista y asequible
Contras: No transmite |la esencia
de |a marcao

HorT_
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SEGUNDA OPCION (ELEGIDA)

Pros: Mejora el logo y hace gque sea mads visible
y va dcorde con los valores de la marca

Contras: Ninguna



Proceso de Construccion de Logotipo

Logotipo

El logo actual de Hot Wheels, aunque ha funcionado relativamente bien para todo tipo
de mercancia de juguetes, presenta algunos desafios en el contexto del nuevo
enfoque vy diseno que la marca busca aportar. El logotipo actual que tiene la marca,
se percibe en cierta medida como agresivo y desestructurado, lo que podria no ser el
nMensaje adecuado para este nuevo enfoque de rebranding de marca, y ya de por si,
oara la marca en general. Ademds, en las Ultimas generaciones, varios disenadores
han senalado problemas estéticos, como la curvatura de las letras vy la dificultad para
apreciar que la "'o"y la 't" del logo forman una rueda con una silueta de fuego (factor
que muy poca gente que ha visto el logo y la marca conoce), lo que dificulta la
comprension y apreciacion de su diseno.

Por tanto, para abordar estos problemas, se ha creado un nuevo logotipo que se
adapta a las tendencias actuales, con un diseno minimalista y simple que refleja Ia
imagen moderna gque Hot Wheels desea transmitir. La tipografia ha sido modificadga,
incorporando trazos puntiagudos en las esquinds para generar und sensacion de
velocidad y emocion, lo cual es fundamental para una marca centrada en carreras y
automovilismo.

En particular, dentro de la estructura de este logo, la 'O" de Hot Wheels ha sido
redisenada para simular una pista de carreras, aludiendo al parque de atracciones
(oopings”) v a las iconicas pistas de juguete de la marca, creando una conexion
visual entre la marca y la experiencia de la misma. A su vez, esta misma “O" si Nos
paramos a apreciarla, puede dar la imagen de la rueda de un vehiculo el cudl estd
acelerando.

A parte de los cambios visuales y estéticos, el nuevo logotipo de Hot Wheels también
se ha disenado teniendo en cuenta la legibilidad y la accesibilidad. Uno de los
poroblemas del antiguo logo era la dificultad de leer las letras, lo que podria alienar a
una pdadrte del publico, especialmente a los ninos y a aguellos que no estaban
familiarizados con la marca.

Por tanto, esta nueva composicion del logo es mds accesible, legible y comprendible
oara una audiencia mas amplia, lo que soluciona uno de los problemas del logo
anterior y mejora notablemente la imagen de la marca.
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Colores del Logotipo

Colores Principales Colores Secundarios

En la revision de la paleta de colores de la marca Hot Wheels,
se han readlizado gjustes sutiles para lograr tonalidades maAs
claras y legibles, alejdndose de la saturacion agresiva de los
colores anteriores. Aungue se mantienen los tres colores
orincipales emblemadticos, se ha optado por no mezclarlos

directamente en el logotipo, como se hacia anteriormente H1E1E1C HFFFFFF
con el amarillo y el rojo, lo que mejorard la armonia estética.

Fsta decision permite utilizar un fondo de un color vy el
logotipo de otro, simplificando la identidad visual vy
facilitando su aplicabilidad en diversos contextos v

nateriales, mejorando asi la cohesion vy el reconocimiento HOT_ HOT HOT
de la marca. WHEELS WHEELS WHEELS
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Versiones del Logotipo

®
Versiones
S ha tomado I decision de optar por ¢ lagotipo er o\/erticql e HOrZzONtA!

nueva propuesta de Hot Wheels. Esta eleccion se baso
en la intencion de la marca de transmitir una sensacion

de fuerza y emocion en su identidad visual. Los logotipos
verticales, al estirarse hacia arriba, sugieren unad

sensacion de altura y dinamismo, o que es esencidl (/‘!/ ,
pAra una Marca gque busca destacar en el mundo de
l0s juguetes v el entretenimiento, teniendo ese aspecto W”EEL}

Mas informal y mas atractivo a primera vista.

HQOT_WHEELS

De esta manerag, el logotipo vertical se adapta mejor a lo
Imagen de marca gue Hot Wheels desea proyectar en
su rebranding. No se ha escogido el logotipo verticdl
dado gue estos a menudo se asocian con un aspecto
MaAs serio y formal, que suele ser utilizado en servicios
financieros y empresas de corte corporativo, ademads
que en temds de estética y valores de la marca no
concuerda. Es una eleccion que refleja la diversion vy la
aventura que los ninos vy las familias pueden
experimentar con los productos de la marca.

Fondo Fotografico Oscuro  Fondo Fotogrdafico Claro



Versiones del Logotipo

Versiones Positivas y Negativas
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APLICACI



aOr

N\ WHEELS

“LIVE YOUR CHILDHOOD DREAM”
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“LIVE YOUR CHILDHOOD DREAM”
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“The New Amusement Park”




